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ORTOVOX SECOND LIFE: NEUES LEBEN FUR

SECONDHAND-WARE
NEUER ONLINE-SHOP FUR AUFBEREITETE PRODUKTE UND B-WARE

Mit dem Launch des Ortovox 2nd Life-Shops bietet der Bergsportspezialist aus dem Minchner Siiden ein
weiteres Instrument, um den Bergsport nachhaltiger zu gestalten. Die Nutzungsdauer eines Produkts um drei
Monate zu verlangern, bedeutet bereits eine Reduktion des CO,-, Miill- und WasserfuBabdrucks um 10 %. In
diesem Sinne bietet Ortovox unter http://secondlife.ortovox.com aufbereitete Produkte an, die beispielsweise

B-Ware sind oder aus Reklamationen stammen. Sie werden in der unternehmenseigenen Werkstatt in
Taufkirchen (Miinchen) auf Herz und Nieren gepriift, bevor sie zu attraktiven Preisen wiederverkauft werden.
Parallel werden Optionen fiir einen weiteren Ausbau des Angebots erarbeitet. Betrieben wird der Ortovox 2nd
Life-Shop vom Berliner Unternehmen reverse.supply, das Losungen zur Integration eines Secondhand-Shops
in bestehende Vertriebskanale anbietet.

Reparieren statt Wegwerfen? Was fruher selbstverstandlich war, ist im Laufe der Zeit immer mehr aus dem Blick
geraten — die Wegwerfgesellschaft lasst griufRen. Dabei ist die Langlebigkeit eines Produkts ausschlaggebend fur
dessen Nachhaltigkeit. Ortovox setzt daher alles daran, seine Produkte reparaturfahig und langlebig zu entwickeln.
Ganz in diesem Sinne wird jetzt der Ortovox 2nd Life-Shop ins Leben gerufen — eine Plattform fir B-Ware oder
Produkte aus Reklamationen, die am Unternehmenssitz in Taufkirchen bei Minchen instandgesetzt wurden. Paul
Kamphaus, Team Lead Customer Service und Mountain Second Life prazisiert: ,Die Produkte im Ortovox 2nd Life-
Shop weisen oft kleine Mangel auf — ein fehlender Knopf, eine nicht perfekte Naht — die wir hier vor Ort leicht
reparieren konnen. Unsere Kund*innen kaufen also stets ein voll funktionsfahiges Teil in bestem Zustand. Wir
mochten damit einen Beitrag leisten und dazu anregen, dass nicht alles neu gekauft werden muss.”

Fir nachhaltigen Konsum

Der strategische Hintergrund des Ortovox 2nd Life-Shops wird in der Nachhaltigkeitsstrategie ProtAct 2024
beschrieben. Statistiken besagen, dass rund 40 % der in Deutschland gekauften Textilien weitgehend ungetragen
bleiben — ein erschreckender Umstand, der massive Umweltauswirkungen mit sich bringt. Neben der
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Reparaturfahigkeit der Ortovox-Produkte steht daher auch deren Langlebigkeit im Fokus der Produktion.
.Secondhand ist fur Ortovox im Sinne der Produktlanglebigkeit ein wichtiger Baustein. Produkte, die bislang das
Ende ihres oftmals noch kurzen Lebenszyklus erreicht hatten, starten in unserem Ortovox 2nd Life-Shop in ihr
zweites Leben am Berg. Befragungen von Utopia und Statista belegen, dass Secondhand von immer mehr
Konsument*innen nachgefragt und angenommen wird. Wir sind daher fest davon Uberzeugt, mit unserem Angebot
auf dem richtigen Weg zu sein”, so Paul Kamphaus.

.Mit  unserem Recommerce-Service setzt Ortovox einen weiteren wichtigen Meilenstein in seiner
Nachhaltigkeitsstrategie. Der Ortovox 2nd Life-Shop ist die logische Erganzung zum nachhaltigen Angebot. Fur
Konsument*innen soll der Kauf eines Secondhand-Produkts von Ortovox dem Kauf von Neuware in nichts
nachstehen. Wir glauben, dass das Denken in Kreislaufen der Schlissel zu nachhaltigem Konsum ist. Gemeinsam
mit Ortovox konnen wir so tausende Kleidungssticke auf neue Abenteuer schicken”, erganzt Janis Kinkler, Co-
Founder von reverse.supply.

Uber reverse.supply

Das Startup reverse.supply wurde Anfang des Jahres 2021 in Berlin gegrindet. Mit seinem Service ebnet das
Unternehmen Modemarken den Einstieg in den Recommerce. Uber ein eigenes Logistikzentrum am Standort Berlin
Ubernimmt das stetig wachsende Team die operativen und technischen Aufwande, die beim Wiederverkauf der
Produkte ihrer Kunden anfallen. Als zuverlassiger Partner steht reverse.supply dabei eng an der Seite seiner
Kunden und ermaoglicht es ihnen, langfristig die Kontrolle Uber den Resale ihrer Produkte zu gewinnen.

WEITERFUHRENDES MATERIAL

e https://www.ortovox.com/ORTOVOX/others/nachhaltigkeit/protact-hs-
neu/Reports/2122 PlanetReport DE.pdf
Ortovox ProtAct Nachhaltigkeitsbericht 2022 (Planet Report)

e https://www.ortovox.com/de/protact-academy-lab/
Multimediale Plattform flr nachhaltigeren und sozialvertraglicheren Bergsport

e https://www.ortovox.com/de-de/ortovox/protact
Das schutzen, was wir lieben — die Nachhaltigkeitsstrategie von Ortovox
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ORTOVOX - VOICE OF THE MOUNTAINS

ORTOVOX steht fir hochstmaoglichen Schutz am Berg — seit 1980 schitzt das Unternehmen Bergsteiger*innen
sowie den alpinen Raum. Notfallausrtstung, Rucksacke und technische Bekleidung mit Wolle sowie gezielte
AusbildungsmafBnahmen mit einem Expertennetzwerk sollen taglich dazu beitragen, den Bergsport sicherer
zu machen. ORTOVOX versteht sich als Marke flr Bergsteiger*innen und bietet ganzjahrig Produkte fur
Skitouren, Freeriden, Alpinklettern und Hochtouren. ,Das schitzen, was wir lieben”, ist das Motto der
Nachhaltigkeitsstrategie protACT2024. Sie beschreibt in sechs Themenbereichen die Nachhaltigkeitsziele des
Unternehmens, darunter vollstandige Klimaneutralitat bis 2024. Als Begrinder von Woll-
Funktionsbekleidung fur den Bergsport setzt ORTOVOX seit Jahren mit dem eigenen Wollstandard, dem
ORTOVOX WOOL PROMISE (OWP), Mafistabe zum Schutz von Tier, Natur und Mensch. Die ORTOVOX
Sportartikel GmbH mit Firmensitz in Taufkirchen (Minchen) und weltweit 160 Mitarbeitenden ist Teil der
SchwanhauBer Industrie Holding GmbH & Co. KG.

www.ortovox.com

PRESSEKONTAKT

instagram.com/Ortovox/

n facebook.com/QOrtovox

You
youtube.com/user/Ortovox
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